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Qu’entendez-vous par


Pour des soins  
plus justes ?
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Ce que nous voulons dire :


Le cancer est une maladie  
qui touche tout le monde. 


Mais très souvent, la personne que
nous sommes et l’endroit où nous 
vivons déterminent le niveau et la 


qualité des soins que nous recevons
 et non pas les soins dont nous 


avons besoin.
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Qu’entendons-nous par « iniquité » ?
Dans le domaine de la santé, l’inégalité fait référence à la répartition 


inégale des moyens.


En revanche, l’iniquité désigne les différences injustes et évitables au 
niveau des soins ou des résultats en matière de santé.


La différence peut paraître subtile, mais pour des soins plus justes du 
cancer, il ne s’agit pas simplement d’offrir à tout le monde les mêmes 


ressources. 


Il n’y a pas de solution universelle, et chaque difficulté appelle à une 
solution différente. 


L’équité consiste à donner à chacun ce dont il a besoin  
pour l’amener au même niveau.
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« Pour des soins plus justes » 
est donc  un rappel que


tout le monde a le droit à une prise 
en charge équitable  et aux soins 


de cancer nécessaires.
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Et c’est pourquoi nous œuvrons dans
l’objectif commun de créer


un monde dans lequel tout le monde
a les mêmes chances de profiter
d’une vie la plus saine possible.
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Objectifs de la                 
campagne « Pour des 
soins plus justes » :


Sensibiliser      
au problème
d’iniquité


Inspirer les gens à
passer à l’action


Exiger que tout le 
monde soit traité
de manière juste et 
en fonction de ses 
besoins


10
Journée mondiale contre le cancer







Directives







Recommandations 
de conception


Identité de marque







Identité Notre logo


Print 35mm  
Screen  100px


Taille minimale


Pour conserver la lisibilité
de nos logos, ils ne doivent 
pas être produits à des tailles 
inférieures à celles-ci :


Espace libre


L’espace libre est la zone qui entoure
le logo, qui doit rester libre de
tout contenu ou élément visuel.


Logo de la Journée mondiale 
contre le cancer


Voici le logo de la Journée mondiale 
contre le cancer. Utilisez-le pour faire 
passer le message.


Le logo exprime le partage de 
l’expérience du cancer, et représente
une personne qui enlace le monde.


Espace libre et taille minimale


Nous voulons que le monde entier
voit notre logo !


Aidez-nous à rendre notre logo lisible
et à améliorer son impact en 
conservant une zone libre autour de 
ce dernier, en veillant à ce qu’il ne soit 
pas trop petit.
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Utilisation du logoIdentité


Utilisation principale


Notre logo ne doit être produit que dans 
l’orange de la Journée mondiale contre 
le cancer selon les valeurs de couleur 
suivantes :


Utilisation inversée


Le logo peut être inversé en blanc sur 
une couleur unie ou une image.


Veillez simplement à ce qu’il y ait un
contraste important entre le logo et
le fond, afin que cela reste joli
et lisible.


Impression  0 / 63 / 74 / 0  
Affichage sur écran 255 / 127 / 77 
Web  FF7F4D
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Palette de couleursIdentité


Utilisation principale


La palette de couleurs de la Journée 
mondiale contre le cancer comprend nos 
couleurs fondamentales, orange/bleu 
marine et nos teintes secondaires vives.


Les couleurs principales, orange ou 
bleu marine, doivent apparaitre sur nos 
éléments de marque principaux comme 
les fiches d’information, documents 
infographiques ou présentations.


Nos couleurs secondaires vives peuvent 
être utilisées sur les supports de la marque 
et de la campagne pour ajouter de la 
variété (voir p. 25-26 pour consulter les 
recommandations relatives aux couleurs 
de la campagne).


Important : le logo de la Journée mondiale 
contre le cancer ne doit pas être produit 
avec la palette secondaire.


Primaire Secondaire


Gris
Impression           53 / 46 / 43 / 9 
Affichage sur écran  125 / 122 / 125 
Web                        7D7A7D


Orange
Impression           0 / 63 / 74 / 0 
Affichage sur écran  255 / 127 / 77  
Web                        FF7F4D


Bleu marine
Impression           100 / 81 / 43 / 41 
Affichage sur écran   0 / 46 / 77 
Web                         002E4D


Bleue
Impression           70 / 7 / 4 / 0 
Affichage sur écran  26 / 181 / 227  
Web                       1AB5E3


Verte
Impression           76 / 4 / 36 / 0 
Affichage sur écran  0 / 178 / 176 
Web                        00B2B0


Mauve
Impression           64 / 68 / 0 / 0 
Affichage sur écran  112 / 99 / 73  
Web                        7063AD


Rouge
Impression           0 / 77 / 47 / 0 
Affichage sur écran  240 / 97 / 107  
Web                       F0616B


Jaune
Impression           0 / 39 / 89 / 0 
Affichage sur écran  250 / 168 / 54  
Web                        FAA836
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Polices de caractère


 
  


 


Identité


Principale police de caractère
- Langues utilisant l’alphabet latin


La principale police de caractères de la 
Journée mondiale contre le cancer
est Gordita. Elle doit être utilisée
pour toutes les langues utilisant l’alphabet 
latin. Si vous n’avez pas accès à Gordita, 
utilisez la police Poppins, disponible 
gratuitement.  Vous pouvez la télécharger 
ici : fontsquirrel.com/fonts/poppins


Langues n’utilisant pas l’alphabet latin


Si vous produisez du contenu dans une 
langue qui n’utilise pas l’alphabet latin, 
comme l’arabe ou le japonais, merci 
d’utiliser Noto Sans comme principale 
police de caractères. Noto Sans est 
disponible gratuitement et convient 
à toutes les langues. Vous pouvez la 
télécharger ici :
fonts.google.com/noto/specimen/
Noto+Sans
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Utilisation de nos polices de caractères


Headline
Gordita Bold


36pt


Subhead 
Gordita Bold


22pt


Body Copy
Gordita Regular


10pt


Identité


Créer une hiérarchie


Lorsque vous créez du contenu, la
gamme de poids et de variantes 
de Gordita en termes de taille de 
caractère doit être utilisée pour créer 
une hiérarchie claire dans le contenu.


L’exemple suivant montre
certains poids et tailles de caractères
recommandés.


La taille des caractères peut varier
proportionnellement pour s’adapter à 
la taille et au contexte d’utilisation.
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LanguagesIdentité
Langues


Portée mondiale


Afin d’aider un maximum de 
personnes à s’engager à travers le 
monde, nous avons traduit nos logos 
dans un grand nombre de langues. 
Retrouvez les logos traduits ici 
worldcancerday.org/materials


Les exemples présentés ici ne sont
que quelques-unes des traductions 
disponibles.


Vous ne trouvez pas le logo dans 
votre langue sur notre site web ? 
Nous cherchons toujours de l’aide 
pour le traduire dans de nouvelles 
langues. Envoyez un courriel à  
hello@worldcancerday.org  
avec votre traduction.
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Co-marquageIdentité


Comment s’associer à une autre 
marque


Nous adorons quand nos partenaires 
et nos membres s’associent à notre 
marque.


Voici comment nos logos peuvent 
être positionnés ensemble, avec un 
liseré subtil.


Bloc marque horizontal avec deux logos


Bloc marque vertical avec deux logos


Bleu marine


Lors d’un co-marquage, nos 
logos peuvent être produits 
dans le bleu marine de la 
Journée mondiale contre le 
cancer, selon les valeurs de 
couleur suivantes :


Créer le liseré


Le liseré servant à séparer nos 
logos peut être créé à hauteur 
de 50 % avec le bleu marine 
de la Journée mondiale contre 
le cancer.


Il doit être centré entre nos 
deux logos et être positionné 
en fonction de l’espace libre 
du logo.


Impression 100 / 81 / 43 / 41 
Affichage sur écran 0 / 46 / 77 
Web 002E4D


Your logo


Your logo
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Identité Co-marquage


Principes directeurs pour l’utilisation de la 
marque Journée mondiale contre le cancer


Orientation non commerciale :
La marque Journée mondiale contre le 
cancer est dédiée à la cause importante de la 
sensibilisation et du soutien. 


Elle ne peut pas être utilisée à des fins 
commerciales, y compris la vente à des fins 
lucratives ou la présentation dans des brochures 
de produits.


Marchandises caritatives :
La marque peut être appliquée sur des 
marchandises à condition que tous les produits 
générés par la vente contribuent à des 
organisations, des causes ou des projets liés au 
cancer. Cela permet de s’assurer que chaque 
achat soutient directement le travail lié au 
cancer.


Ces principes visent à maintenir l’intégrité et la 
raison d’être de la marque Journée mondiale 
contre le cancer, en veillant à ce qu’elle reste un 
symbole puissant dans l’effort collectif contre le 
cancer.
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Co-marquageIdentité


Exemples de co-marquages 


Voici quelques exemples 
co-marquages efficaces avec 
notre logo.


Notre logo peut être inversé en
blanc, et positionné sur un fond
de l’une des couleurs de votre 
marque à condition qu’il soit 
facilement lisible.
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Directives


La campagne







La campagne Logo


Logo « Pour des soins plus justes »


Voici le logo de notre campagne
« Pour des soins plus justes ».


Le logo se compose de blocs flexibles de 
tailles variables permettant de combler 
les espaces manquants. Ils permettent de 
symboliser visuellement les inégalités en 
matière de prise en charge.


Verrouillage du logo
de marque/campagne


Voici à quoi ressemble le logo de notre 
marque à côté du logo « Pour des soins 
plus justes ».


Pour positionner les logos sur un support 
de campagne, vous pouvez les insérer 
séparément, ou côte à côte, comme sur 
l’image :


Note


Lorsque les logos sont positionnés côte à côte, 
ils doivent toujours être de la même hauteur.
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Traductions du logo


نحو رعاية


السرطان
عادلة لمرضى


Por 


mais justos
cuidados


Pour des


justes
soins plus


Versorgungs


schließen
lücken


заботы 


все
достойны 


终结差距


照护公平
实现


Por unos


más justos
cuidados


La campagne


Portée mondiale


Notre logo de campagne a 
également été traduit en de 
nombreuses langues différentes. 


Les exemples présentés ici ne sont
que quelques-unes des traductions 
disponibles. Pour consulter toutes 
les traductions disponibles, rendez-
vous sur :
worldcancerday.org/materials


Vous ne trouvez pas le logo dans 
votre langue sur notre site web ? 
Nous cherchons toujours de l’aide 
pour le traduire dans de nouvelles 
langues. Envoyez un courriel à  
hello@worldcancerday.org 
avec votre traduction.
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PhotographieLa campagne


Style


Lors de la sélection des images 
pour notre campagne « Pour des 
soins plus justes », nous devons 
tenir compte de plusieurs choses :


1


2


3


Exemples


Nous voulons que notre photo
se concentre davantage sur 
l’humanité que sur la politique 
sanitaire. Par conséquent, elle 
doit toujours représenter de vraies 
personnes à travers le monde.


Nos clichés doivent toujours 
sembler authentiques, et non mis 
en scène. On ne doit jamais avoir 
l’impression que les gens prennent 
la pose ou qu’ils ne sont pas 
naturels.


Les personnes représentées
doivent toujours déclencher
des émotions positives.
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PhotographieLa campagne


Couple de personnes


Dans certains de nos principaux
supports de campagne, nous associons 
deux personnes dans une
mise en œuvre créative.


Nous le faisons afin de montrer 
visuellement la diminution des iniquités 
entre les deux personnes.


Lors de l’association de clichés, nous 
devons tenir compte de deux choses :


Exemple 1


1


2


Exemple 2


Il doit y avoir un point évident de différence 
entre les deux personnes représentées 
(c’est-à-dire, l’origine ethnique, la 
religion, le genre, etc.), tout en montrant 
une ressemblance par l’action qu’elles 
exécutent ou les vêtements qu’elles 
portent. Cela donne l’illusion que les sujets 
des deux images sont ensemble, au même 
endroit.


Les clichés avec des arrière-plans factices 
fonctionnent généralement mieux lors de 
l’association d’images. Toutefois, si l’action 
ou les vêtements des deux images (voir 
l’exemple 2) créent une synergie, les clichés 
pris sur le terrain peuvent également 
fonctionner.


worldcancerday.org worldcancerday.org
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Mise en pageLa campagne


Principes de base


Il existe deux principales approches
pour nos exécutions de campagne ;
une qui présente une image double,
et l’autre qui présente une seule image.


Chacune partage le même ADN visuel 
mais requiert de souligner des
règles différentes ici :


 Présentation à deux images


Échelle et hauteur
Les deux personnes doivent apparaitre à la 
même échelle afin de créer l’illusion qu’elles 
sont ensemble. En parallèle, les deux clichés
doivent présenter un décalage évident afin 
de clairement montrer qu’il s’agit de deux 
clichés distincts ayant été rassemblés.


Léger dégradé
Un léger dégradé doit être ajouté à l’une 
des images. Cela donne l’impression que les 
deux clichés se mélangent pour ne former 
qu’une seule composition, et ainsi combler 
l’écart des inégalités.


Couleur
Nous sélectionnons une couleur de fond 
dans la palette secondaire qui met en valeur
les couleurs de la photographie. Nous 
sommes également libres d’ajuster la 
couleur du fond afin de compléter les 
couleurs de la composition.


Logo
Le logo de la campagne doit toujours être
centré sur la page, et positionné entre les 
deux sujets, de manière à ne pas cacher 
leurs visages, et à ne pas nuire à la lisibilité. 
Un léger éclat peut être ajouté pour 
améliorer la lisibilité. Le logo de la marque 
doit toujours se trouver centré au bas de 
notre création.


worldcancerday.org
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La campagne Mise en page


Présentation à une seule image


Image 
Notre seule image doit être centrée sur 
notre page et encadrée par notre 
arrière-plan.


Couleur
Comme pour notre présentation à deux 
images, nous sélectionnons une couleur 
de fond qui met notre photographie en 
valeur. Nous pouvons également ajuster 
la couleur de fond de notre photographie 
afin de mettre en valeur la couleur 
secondaire que nous avons choisie.


Typographie 
Dans notre présentation à une image, 
nous avons toujours un titre principal. Ce 
titre doit se trouver entre deux blocs (en 
orange primaire). Ces blocs nous servent à 
symboliser les écarts, comme dans notre 
logo de campagne.


Logo 
Notre logo de campagne doit toujours être
centré au-dessus de l’image, en haut de 
la page. Le logo de notre marque doit être 
centré au bas de la page.


Principes de base


Il existe deux principales approches
pour nos exécutions de campagne ;
une qui présente une image simple,
une qui présente une image double.


Chacune partage le même ADN 
visuel mais requiert de souligner 
des règles différentes ici :


worldcancerday.org


Nous nous identifions différemment


mais nous nous accordons pleinement.


28
Journée mondiale contre le cancer







La campagne Mise en page


Voici quelques exemples de
nos matériaux de campagne
sur différents supports :
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La campagne Matériel de la marque


Nous aimons voir la Journée 
mondiale contre le cancer dans 
les communautés, les hôpitaux, 
les entreprises, les écoles, les 
villes et les quartiers.


Voici quelques modèles pour 
vous inspirer à créer le vôtre.


Téléchargez les fichiers à partir 
de worldcancerday.org/fr/
ressources


→
Créez votre propre affiche


Créez votre propre publication 
personnalisée sur les réseaux 


sociaux avec votre propre message 
d’engagement personnel et 


partagez-le avec le monde entier.


worldcancerday.org/fr/custom-
poster
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Merci de soutenir la Journée 
mondiale contre le cancer.


worldcancerday


@worldcancerday


@UICC


worldcancerday_official


@worldcancerday


Champion partners


Visionary partners


La Journée mondiale contre le 
cancer est une initiative de l’Union 
Internationale Contre le Cancer.


Pour plus d’informations et 
recevoir les dernières actualités, 
inscrivez-vous à notre newsletter 
sur worldcancerday.org


Vous avez des 
questions ? Email :  
hello@worldcancerday.org



https://www.facebook.com/worldcancerday

https://www.instagram.com/worldcancerday/?hl=en

https://twitter.com/uicc

https://www.youtube.com/channel/UC4yaZs6lXeIyjK0bQsmxbeA

https://www.tiktok.com/@worldcancerday

https://www.worldcancerday.org/fr

mailto:hello%40worldcancerday.org?subject=




